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— Comprimir productos
— Divisores de estantes
— Compresion de Ganchos Verticales
— Libreria de Mobiliarios
— Cuadro de “ignorar camino”
— Cambios Multiples de Productos
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Tabla de Contenidos

e Cargando / Guardando planogramas

— Guardando planogramas de archivos con formato rsp

— Abrir planogramas de archivos con formato psa

— Abrir planogramas desde la base del Retail Merchandising Center
* Analisis & Optimizacion

— Optimizar los facings de productos seleccionados

— Resaltado

* Agrupar por
Bajo & Sobre stock
Top/Bottom
Frio/Caliente

Cuadrantes
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Tabla de Contenidos

* |nternacionalizacion
— El idioma Ruso sera incluido como un idioma a la interfase

— Templates en Portugués actualizados, seran incluidos en la configuracion

e Usabilidad

— Buscar productos

— Desplazamientos en la grilla con |la rueda del mouse

— Guardar Productos No Utilizados

— Calcular el Maximo Mercadeo cuando se Cierra la Ventana del Estante
— Seleccionar |la base de datos de Retail Merchandising Center

e \arios
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Section 1.

MERCHANDISING
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Merchandising - Comprimir (1/6)

* Retail Shelf Planner ahora puede automaticamente aplicar el factor de
compresion en los productos para que entren en el estante

— Simplemente aplicando un porcentaje a todos los productos en el estante

elf P X
s s Special Action:
- - | 6= 55| e B
e
h Fill
m

Global Retail Retail Merchandising Center - Release 2021 v5 - Page 6 ! 4\ —r A .
Business Solutions Copyright © Global Retail Business Solutions Ltd. \' R= rA'!:AIﬁm

i



* Retail Shelf Planner ahora puede automaticamente aplicar el factor de

Merchandising - Comprimir(2/6)

compresion en los productos para que entren en el estante

— O de una forma mas avanzada con un porcentaje definido para cada producto de forma

individual

Global Retail _
Business Solutions

Shelf Properties

Segment

Selected Segment:

Segmentl -

Shelves in Sel

ected Segment:

Special Actions

=Hes

Description

x

20c
1/2
1/3 2cm 100cm 10cm 20em
1/4 2cm 100cm 10cm 20cm
1/5 2cm 100cm 10cm 20cm
1/6 2cm 100cm 10cm 20cm
1/7 2cm 100cm 10cm 20cm
Selected Shelf
Type: Description:
B P
Physical 1 Picture | Additional Info Squeez

Squeeze Settings

" Don't apply squeeze on this shelf

+ When needed apply product squeeze percentages on this shelf

" When needed apply the following squeeze percentage to products on this shelf

Height: Width: Depth:
Jo.ox% [o.0% Jo.ox
Add ‘ Update ‘ Remove ‘

Product Properties

Identification
1Dx:

UPC:

Name:

|5410048100085 |5410048100085  |Lay's Paprika XL

X

Position Physical T Characteristics T Performance T Live Images
Dimensions Visualization

Height: Width: Depth: Fill Color:

[35.5cm [23cm [7.5cm I
Miscellaneous

Units/Case: Peg Vert Off:

|1 |Ocm

Trays T Mesting T Squeeze

Height:

Width:

Squeeze allowed as % of original dimension

Depth:

[10.0%

[20.0%

[10.0%

Cancel
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Merchandising — Comprimir (3/6)

* El estilo de compresion es aplicado a cada estante

— Ninguno

* Ninguna compresion es aplicada

— Basado en el Porcentaje de Compresion del Producto

* Es usado, el porcentaje que es parte de la definicidon del producto. En el caso de “anidamiento” o
cualquier otra orientacion que no sea la Frontal Retail Shelf Planner aplicara el porcentaje que ha sido
definido para esa dimension. (ej. Si el producto es orientado hacia la Izquierda, el porcentaje de
compresion hacia atras, es aplicado a los calculos horizontales

— Basado en el Porcentaje de Compresion del Estante

e Es usado, el porcentaje que es parte de la definicion del producto, mas alla de la orientacién con la que el
producto es exhibido.
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Merchandising — Comprimir (4/6)

e Como la compresion segun el tipo de mobiliario

— Estantes

* Horizontalmente

— Solamente si no hay suficiente espacio en el estante. Retail Shelf Planner aplicara el mismo porcentaje a todos
los productos, salvo que estén permitidos distintos porcentajes

e \erticalmente

— Inicialmente aplicado para maximizar el maximo de apilamiento en altura. Luego, basado en la cantidad de
productos que entraron, el porcentaje actual de compresion es aplicado

— Cuando se “anidan” Min Apilado, Med Apilado o Max Apilado, el factor de compresién es aplicado a las
unidades anidadas/apiladas.

* En profundidad

— Inicialmente aplicado para maximizar el numero en base a la profundidad. En base al numero de unidades que
entre, el porcentaje de compresion, es aplicado
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Merchandising — Comprimir (5/6)

e Como se aplica la compresion segun el tipo de mobiliario

— Ganchera
* En profundidad

— Inicialmente es aplicado para maximizar el numero de unidades en profundidad. En base al numero de unidades
que entran, el porcentaje de compresion es aplicado

— Tablero

* En profundidad

— Inicialmente es aplicado para maximizar el numero de unidades en profundidad. En base al numero de unidades
que entran, el porcentaje de compresion es aplicado
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Merchandising — Comprimir (6/6)

* Intercambio con herramientas de la competencia
— Nielsen Spaceman

* Configuracion de productos son cargados y almacenados

* La configuracion en Spaceman de auto colision es cargada y guardada cuando la “Compresion de
Producto” ha sido seleccionada

* La opcion del Retail Shelf Planner de “Comprimir Estante” no esta disponible en Spaceman, y tampoco se
guarda/carga

— JDA / Blue Yonder Space Planning (aka pro/space)
* Configuraciéon de productos son cargados y almacenados

* La configuracion del estante en pro/space es cargada y guardada cuando la “Compresidon de Producto” ha
sido seleccionada

* La opcidn del Retail Shelf Planner de “Comprimir Estante” no esta disponible en pro/space, y tampoco se

guarda/carga
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Merchandising - Divisores (1/4)

* Retail Shelf Planner ahora puede automaticamente anadir Divisores en el

estante

Shelf Properties

Segment

Selected Segment:

Shelves.

Segmentl b

in Selected Segment:

B =5

==

IT | B i
T T| T T

Selected Shelf

Zcm

20cm
20cm

100cm
100cm

____

32cm
37cm

Description | Height Width | Depth ‘ Max Merch Y-

1/7 2cm 100cm 20cm 20cm 175cm
1/6 Zem 100cm 20cm 20cm 150cm
1/5 100cm 20cm 125cm

50cm
10cm

Type: Description:
Open Shelf j [1/3
Physical T Picture Additional Info Squeeze
Physical Merchandising Location Dividers.
Height: Width: Depth: Max Merch: Y: Height:
|2cm |1DDcm ‘ZOcm ‘lﬂcm 85cm 10cm
Width:
Overhang Visualization 1cm
Left: Right: Fill Color:
Ocm Ocm - Between Products
Grill style: Grill Height: [v Divider at the start
‘None j Jocm [w Divider at the end
Add ‘ Updat: ‘ Rem

Apply Close
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Merchandising — Divisores (2/4)

e Los Divisores pueden ser utilizados en combinacion con la separacion de
productos

El apilado/anidado Horizontal es aplicado

cuando los divisores son colocados entre Fietiiie

productos, y no entre los frentes

Retail Shelf Planner puede combinar
Compresion y Divisores
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Merchandising — Divisores (3/4)

* Los Divisores no se aplicables para Ganchos o Tableros

e El Divisor inicial, si es que hay uno, es colocado en el extremo izquierdo del
estante, correctamente para Sobresalir Izquierda si es aplicable

e E| ultimo divisor, si es que hay uno, es colocado a la derecho de la ultima
posicion
— En el caso de la Separacion de Productos, con el espacio restante en el estante, es colocado
en el extremo derecho del estante, para Sobresalir Derecha si es aplicable
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Merchandising — Divisores (4/4)

* Intercambio con herramientas de la competencia

— Nielsen Spaceman

* Spaceman hace divisores de otra manera, asi y todo, la configuraciéon de divisores en el estante no se
cargan/guardan

— JDA / Blue Yonder Space Planning (aka pro/space)

* La configuracion de Divisores en estantes son cargados y guardados
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Merchandising - Ganchos Distancia Vertical

 Ahora tienes la opcion para Ganchos Verticales, tener una distancia negativa,
gue permite a los productos, que cuelguen de bajo de una ganchera (ej.
imitando una ganchera inclinada o una ganchera de dos niveles)

L] ]
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Merchandising — Libreria de Mobiliarios

 Template de Libreria de Mobiliarios
— Lanzada en el 2018 tiene un limite de 50 mobiliarios, y se cerraria si hubiese mas.
— Este limite fue incrementado a 240, y el cierre ya fue eliminado.

Select a Fixture Template X
Low Gondola - Head B0cm - Shelves & Low Gondola - Head B0cm - Shelves Low Gondola - Side - 1 zegment
FPegboard only

Low Gondola - Side - 2 segments Lowe Gondala - Side - 3 segments Rek halfzwaar H200=B 200:080cm

=1

‘ e - ‘
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Merchandising — Cuadro de texto “Ignorar Camino”

e El Cuando de “lgnorar camino” en el Cuadro de informacion era confuso, y fue
reemplazado por un boton

InfoBox ®
Type of InfoBox Size & Location InfoBox Outline
i Text Height: Ocm f* None
P wan  fm | C
-
Picture Settings X: Ocm
5 —
Picture File: ¥: ocm
. Color
I~ ignore path pisplay Order C
" Behind the section
{* In front of the section InfoBox %
Type of InfoBox Size & Location InfoBaox Outline
" Text Height: Ocm i+ N
+ Picture Width: Ocm T
-~
Picture Settings K Ocm
7 ——
Picture File: ¥: ocm
Col
‘ Display Order oor
Remove Path _J
" Behind the section

{+ In front of the section
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Merchandising — Cambios Multiples de Productos

* Cambios Multiples de Productos i ]|

— Ahora carga toda los datos de los productos seleccionados || ™" i o
y no solo para el primero — i

— El campo Rotacidén, ahora acepta decimales D

— El campo Inventario Manual, ahora es incluido en el cuadro || ==

— Cuando los campos tiene multiples valores, el texto es il I
mostrado en italico. Tras otorgar un valor, no permanecera W Lﬁ—
incorrectamente in itdlico, la Fuente ahora es normal R

SqueezePercentageHeight 0.0%
squeezePercentageWidth 0.0%

‘ @ SqueezePercentageDepth 0.0% j
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Merchandising — Filtro de Productos Exhibidos

e El segundo filtro en el cuadro de Separar Productos, no acortaba la busqueda
(como se pretendia/esperaba), pero la expandia. Esto fue corregido.

Global Retail
Business Solutions

WHR R T PEL BT WY MRALTRRT] M

Allocate Products

Fixture

Select the shelf to merchandise:

1/6 = Segment: Y: Type: Max Merch: Width: Remaining:
1 137cm Open Shelf 20cm 200cm 9.6cm ﬁ
Products
Available Products: Selected Products:
Name + |Width | Depth | Total P... | Subcategory | MName | Facin... | Orientat... | CapStyle | Merch Style ﬂ
101 Dalmatiens 111 135 2 1 Cartoons oy The Getaway 1 Front No Cap Units
Anastasia 135 2 1 Cartoons The GodfatherDVD C... 2 Front No Cap Units
Gang De Requins 135 2 1 Cartoons The Peace Keeper 2 Front Mo Cap Units
Ice Age 135 2 1 Cartoons - The Prophet's Game 2 Front No Cap Units
Jungle Book 2 135 2 1 Cartoons The Void 2 Front Mo Cap Units
Kuzco 135 2 1 Cartoons 2 Thick As Thieves 2 Front No Cap Units
Lion King 135 2 1 Cartoons The Body 3 Front No Cap Units
Licn King 3 135 2 1 Cartoons
Nemo 135 2 1 Cartoons =
Pinocchio 135 2 1 Cartoons
Robots 135 2 1 Cartoons
Scooby-Doo 142 2 1 Cartoons
Scooby-Doo 2 135 2 1 Cartoons
Zigzag 135 2 1 Cartoons < >
Maximum Units High Maximum Units Deep
[+ 2pply Filter |Categor-,r j |: j |D‘JD'5 j " No limit " No limit
" Limit to: = " Limit to: =
|Suhcategor',r j |: j |Car‘toons j = =
i i
[~ Show unallocated Products only
Apply Close

b
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Section 2.

CARGANDO / GUARDANDO PLANOGRAMAAS
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Cargando / Guardando planogramaas

* Performance de guardado de planogramas
— Retail Shelf Planner archivos rsp: hasta un 70% mas rapido

* Archivos PSA que utilicen el UPC como cddigo unico de identificacion, ahora se
cargan correctamente.

* Revisiones adicionales son realizadas para mejorar la carga de archivos PLN con
una estructura incompleta (usualmente creado para aplicaciones que no son
Spaceman)
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Cargando / Guardando planogramaas

* Performance de guardado de planogramas
— La base de datos de Retail Merchandising Center: un 99% mas rapido

* E| cuadro para abrir planogramas desde la base de datos, ahora permite al
usuario, redimensionar el espacio asignado a la jerarquia vs los detalles del

I a n O ra m a Select plancgrams X
p g Status:
| PLN_ID 1D | Name Department Merchandise ~
= F_Dﬁd 36 013-1-DO0OR Frozen Vegetables 1 Door Food Frozen Foods
Alcoholic Drinks 38 013-2-DOO0RS Frozen Vegetables 2 Doors Food Frozen Foods
: ry Groceries 39 015-2-DOORS Frozen Snacks 2 Doors Food Frozen Foods
anned Fish 37 015-3-DO0ORS Frozen Snacks 3 Doors Food Frozen Foods
i salty Snacks 33 017-1-DOOR Ice Cream 1 Door Food Frozen Foods
- Frozen Foods = 34 017-2-DOORS Ice Cream 2 Doors Food Frozen Foods
= Non-Food 35 018-1-DO0OR Frozen Fish 1 Door Food Frozen Foods
Entertainment 13 024-3M Beer 3M Food Alcoholic Drin..
ousehold 024-4M Beer 4M Food Alcoholic Drin..
loor Clear 024-5M Beer 5SM Food Alcoholic Drin
N 026-1M Wine 1M Food Alcoholic Drin..
lygiene Paper - - ~
mall Surfaces Ceaning 18 026-2M W_lne M Food Alcoholfc Dr_\n..
19 026-3M Wine 3M Food Alcoholic Drin
i Personal Care o] 10 056-3M salty snacks 3M Food Dry Groceries
11 056-4M Salty Snacks 4M Food Dry Groceries
9 12 056-5M Salty Snacks 5M Food Dry Groceries
7 066-1M33 Disney Sample 1M33 Non-Food Entertainment
8 066-2M66 Disney Sample 2M66 Non-Food Entertainment
El 066-3M35 Disney Sample 3M399 Non-Food Entertainment
20 073-2M Canned Fish 2M Food Dry Groceries
21 073-3M Canned Fish 3M Food Dry Groceries
23 72N rannad Eich A Ennd Pire Cracar far v
£ >

34 planograms ’—‘
@ ‘ @ - =
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Section 3.

ANALISIS & OPTIMIZACION
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Analisis & Optimizacion - Force Minimum on selected products

e Optimizar frentes (Forzar al Minimo) en determinados productos, en lugar de
todos los productos en el planograma . Teclas <T> (para el Target)

101.725.120 — 101730 431
GLENMORANGIE 101.728.125 lsRcHERS TABOQO 70CL
750l JSOUTHERN T = e 3F

4F LKL fcomForT 7scL e | o

07732107
(0N LABEL VODKA 1 Lir
5F

,,,,,, —— A B
[101.728.120 101 730.437 — ] 101730 431 FoTT75 000
CLENMORANGEE 75CL | [15i72 t2efpiMMs NO 1 | | [107.728.725 wﬁ%ﬁm TABOD 70CL (RPEREE IS 2
- s o) Lhse JroCL S PR | g | 3F — 5 BARRELLS aCL s pacL (2253
| F | ey [loaer I br e
H F rsn st || (COINTREAU e
,,,,,,,,,,,,,, | | | (e ke ocL i
| | 1 & £ B
ffffffff la clave T
REAL MACKEMZIE 76CL ] o [ [
F EF oF rF &7 1 . L '
01726108 ||T0T.732.102) YaT7281 107728 117
(GLENFIDDICH | VLADIVAR Iz GRANT'S 750L 1]
l75CL 70cL (o F !
BF .
,,,,,,,,,,,,,,,, ]
]

7777777 —_— 101.736.301

101.728.107

Tz
ICRAVIFORD 3 STAR T5CL 101,735 300 0 W LABEL GIN
WHITE HORSE 750t OF Wi LABEL GIN 756L 1LTR
7F BF 101.728.112 101732106

[REAL MACKEMNZIE 76CL Oyt LABEL VODKA 75 cf
75cL F 5F

5F

e oaE] |
100 FIPERS WELAVMOR’E |
| |

|

|

07 742623 101 742,623 101742614

= CAPTAIN MORGAN BACARDI 1LTR
7500 n3 4P

SF AF I

I e R 101735 301
R AR 101 726 106
WHITE HORSE [PRAVFORD 3T | IWHITE & 07 735,300 W LABEL GIN
5CL scL MACKAY 75CL OWiN LABEL GIN 75CL iLTR
BF F F i 3F

01728 127 01742623 101.742.614
GROUSE 75CL CAPTAIN MORGAN BACARDI 1LTR
aF 75CL n il

: 4F I
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Analisis & Optimizacion - Highlighting (1/6)

* Grupo de Analisis de Resaltado

— Ahora se puede seleccionar una segunda variable como Agrupar Por Campo

Highlighting e Subcategory / Segment
—Highlight Options Display Options . Kids / shorts

® e v Display Legend

{~ Top/Bottom Analysis ’7 W S an i ah e e . Men / Shirts

' Under- & Overstocked Analysis

. Men / Shorts

" Quadrant Analysis ———

(' Characteristic Analysis OK l:‘ Men f socks

{~ Hot/Cold-zone Analysis |:| Women / Shirts
{* Group Analysis Cancel . Wamen / short

—Group Analysis Settings
. Women / Socks

Group By Field: Group By Field:

Subcategory j ISegment j

Subcategory | Segment | Color

Kids Shorts

Men Shirts £
Men shorts ]
Men Socks

Women Shirts

Women shorts ]
Women socks e

x00
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Analisis & Optimizacion - Highlighting (2/6)

* Andlisis de Resaltado Bajo/Sobre stock

— Ahora puedes aplicar un filtro para hacer foco en el resaltado de un grupo de productos

[ n
P GRERED G
Highlighting X LENMORANGIE 7501 0 728 1|10 128125 TR Az o1 730401 TABOO 70CL — e
F WALKER  JSOUTHERM COMFORT RcHERs [[HEY 7O 3F reremescy | |5es
o i . . BLk LABEL frscL pRe F ——— EFFJARRELLS BACL & S on
—Highlight Options Display Options ool u paer |\ feaey B0 ConTREAL 70CL ot
« None o [ -
[ Display Legend I it Br g
(" Top/Bottom Analysis .
o/ b [ show on top of Live Images
* Under- & Overstocked Analysis ] i i [i]
o
s [T07 725108 TR TR T o2 102 101752107 0T 732117
" Quadrant Analysis lGLENFIDDICH 75CL |G L ABEL WWHISKY 5L \GRanTS lGranTs  [repivar 7ocL O LABEL VODHAT Lir SMIRNOFF 7501 n
oK [5F lsF [FscL [FscL [F 7P 0 725 571 1
= Characteristic Analysis [2r F COURVOISIER: 3 STAR B8CL
4 P
" Hot/Cold-zone Analysis n
. il
" Group Analysis Cancel
o 1} 1] o
—Under- & Overstocked Settings ]
107 725 100 101 728115 [101.726.112 0T 732106 01 732117
¥ Extremely Understocked Extremely Overstocked [V 100 PPERS 75CL MO TR [ MAcHEnzE TS0 [ QN LABEL VODIATS C‘J T T ——— u
COURVOISER 3 STAR 6ACL a
¥ Understocked ¥ Overstocked 4F B
il
| | _ il
-10% I 0% I 10% I 20% ] ] i} ]
[0 T2 122 ERERT il
107 725.107 O 728 111 01728108 TE & MACKAY 1.13LTR LABEL GIN 1LTR
_ ITE HORSE 75CL [CRAWFORD 3 STAR 75CL VTE & laF [101.735.300 F 707 7395 505 o
D'Spla‘f 4F l5F FACKAY 75CL ?;NN LABEL GIN 75CL [GORDON'S GIN 1LTR ]
5
= All products a
n
* Selected products o
- ;
Subcatezory ME - [ ~ 1 0 0 "
0T 728 108 " fOT 728 127 T 742615 | EREAE] MO 742523 TRCFIEH] gfc;“;;ﬁm u
IBELL'S ES 750L BELL'S ES 1LTR IGROUSE 7501 LAMEIS NAwY 75CL ARTAIN (CAPTAIN MORGAN IBACARDI 75CL ar 1]
[5F 57 jaF Ed IORGAN 75CL CL laF
F aF ]
o
n
n

x00
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Analisis & Optimizacion - Highlighting (3/6)

* Andlisis de Resaltado Top/Bottom
— Ahora puede decidir como el Top/Bottom tienen que ser calculados

* En base a todos los productos A §
7 7 ® oz ™ Display Legend
* En base a una Categoria/Subcategoria/... © T rotom sl (r

= Under- & Overstocked Analysis

" Quadrant Analysis

— Ahora puedes aplicar un filtro para hacer foco en el x

" Hot/Cold-zone Analysis

{~ Group Analysis
n g r u p O d e p ro d u Ctos ~Top/Bottom Analysis Settings
. ‘ - . . [V Top Performing Im i |i

resaltado de u

: .
SR SSre— R

o |1

oo

Analysis Field:

Sales j

.I./‘ 10%
~lo% [¥ Bottom Performing

— Calculate top/bottom based on

= All products

— Display

i+ All products

"~ Selected products

Category | |: =] IALCOHOLCDP nks |

Top/Bottom basado en todos los productos ) Top/Bottom basado en un grupo de productos

@ ‘ e Note: Unallocated Products are excluded from the analysis.
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Analisis & Optimizacion - Highlighting (4/6)

e Andlisis de Resaltado Caliente/Frio

— Ahora puede decidir como lo grupos Caliente/Frios pueden ser calculados

* En base a todos los productos ”

Highlight Options Display Options

~
Lo ™ Display Legend

* En base a una Categoria/Subcategoria/... C opfsctom i I Show ontomf Live mages

" Under- & Overstocked Analysis

" Quadrant Analysis

— Ahora puedes aplicar un filtro para hacer foco en el o

{* Hot/Cold-zone Analysis

i Group Analysis

resaltado de un grupo de productos

Hot/Cold-zone Analysis Settings

Analysis Field:

Calculate zones based on

t* All products

" |Category J

Display

ucts;
subeategory ME v| |coenac |

@ ‘ @ Note: Unallocated Products are excluded from the analysis.
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Anadlisis & Optimizacion - Highlighting (5/6)

* Analisis de Resaltado por Cuadrantes

— Ahora puede decidir como calcular los cuadrantes

* En base a todos los productos >

Highlight Options Display Options

P
None ™ Display Legend

* En base a una Categoria/Subcategoria/... C oofsctom saiss I Showonton ofive imags

" Under- & Overstocked Analysis

— Ahora puedes aplicar un filtro para hacer foco en el

" Hot/Cold-zone Analysis

" Group Analysis

resaltado de un grupo de productos

Quadrant Analysis Settings

— La leyenda tiene un tamafio mas compacto s o
|Average | |Average

dejando mas espacio para el uso del planograma

Calculate quadrants based on

i+ All products

" |Catezory J

Display

t* All products

i Selected products

Catezary e ~| |acoHoucorinks -]

@ ‘ @ Note: Unallocated Products are excluded from the analysis.
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Analisis & Optimizacion - Highlighting (6/6)

e Opcion de cubrir el Resaltado con Imagenes
— Esto se aplica a todos los analisis de resaltado (ej.. no para errores de merchandising)

Highlighting s

—Highlight Options Display Options
" None

V¥ Display Legend

{~ Top/Bottom Analysis

' Under- & Overstocked Analysis

* Quadrant Analysis
{~ Characteristic Analysis OK
~ Hot/Cold-zone Analysis

Cancel

 Group Analysis

—Quadrant Analysis Settings

Horizontal Field: Vertical Field: Unit Profit
<A 2
IUnit Profit j I Movement j
IMovement
Horizontal Method: Vertical Method: -
IAVEFEEE j IAverage j

Unit Profit Unit Profit
< Average >= Average

Movement Movement
< Average < Average

—Calculate quadrants based on

@+ All products
 |category j

—Display

{* All products

{~ Selected products

Category e | |acoHoucorinks -]

Note: Unallocated Products are excluded from the analysis.
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Section 4.

INTERNACIONALIZACION
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Internacionalizacion

 E| idioma Ruso sera incluido como un idioma a la interfase

— Incluye todos los templates
* Excel de un Unico planograma
* Excel de Multiples planogramas
* PowerPoint

 Templates actualizados de Portugués, seran incluidos en |la configuracion
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Section 5.

USABILIDAD
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Usabilidad — Buscar Productos (1/3)

* Buscando productos en el planograma — -
— Via menu Editar o <Ctrl><F> R
- Basado en eI ID, UPC O Nombre |Shcrwarrow&dcrttedline j
. . . o |Show horizontal arrow j Find Close
— El usuario puede escribir (o escanear) o seleccionar
7 Find Product b
un menu desplegable o
— Es usuario puede seleccionar como identificar — ]
un PrOdUCtO/POSiCién |Showarrcrw&dotted line j
° Lllnea punteada |5hcrwh0r'|zcrnta|arr0w j Find Close
* Flecha Horizontal Find Prodct X
* Flecha Vertical £ Product D Clvee & R .
* Cualquier combinacion de las anteriores —
|Shcrw arrow & dotted line j
|Show horizontal arrow j Find Close
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Usabilidad — Buscar Productos (2/3)

* Buscando productos en el planograma, continua

Multiples posiciones

——r——— =

ol Find Product

~Search On
" ProductID " UPC (¢ Name

! Find Product

gl | Options - ~Search On-

|Show arrow & dotted line _v_] (" ProductID " UPC * Name

Aquarius Blue Ice 0.5 Ltr

Close

IShow horizontal & vertical arrows ZI

4 -~ Options

I

Unica position

,Show arrow & dotted line _:J

lShow vertical arrow
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Usabilidad — Buscar Productos (3/3)

* Cuando se selecciona un producto de |a Lista de Productos, el productos es
resaltado en el planograma, utilizando la misma configuracion que la opcidon

Buscar.

Global Retail _
Quainess Solutions

Copyright © Global Retail Business Solutions Ltd.
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Product List >
Filtering Options
Include: Lock Columns:
==l
All Products - 1 =
ID UPC Name Supplier Category Subcategory Segment |D2|D3|D4|D5| DA1| DAZ | DA3 | DA4 | DAS | Height | Width | Depth | FillColor Units Per Case Peg ~
5449000061645 5445000061645 |Agquarius Blue Ice 0.33 Ltr Energy Drinks 55 1
5445000112811 |5449000112811  Aquarius Blue lce 0.5 Lir Coca Cola Energy Drinks | Sport - Small Bottle o o o o o 225cm 62cm 6.2cm 65535 1 Ocm
‘90490668 90490668 Aquarius Grapefruit 0.5 Lir Coca Cola Energy Drinks | Sport - Small Bottle o o o o o 23.5cm |6.6cm | 6.6cm 65535 1 Ocm
5449000152404 |5449000152404  Agquarius Green Splash 0.5 Ltr Coca Cola Energy Drinks | Sport - Small Bottle ] o ] o o 23.5cm 6.6cm | 6.6cm | B5535 1 Ocm
50112784 50112784 Aguarius Lemon 0.5 Lir Coca Cola Enerev Drinks | Sport - Small Bottle o ] ] o o 235cm  6.6cm |6.6cm 65535 1 Ocm
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Usabilidad — Desplazamiento del Mouse

* Desplazandose con la rueda del mouse ahora funciona en todas las grillas de los
cuadros
— Estantes
— Cambiar Productos Seleccionado
— Lista de Productos
— Lista de Cuadro de Informacion
— Aplicar Tendencias
— Analisis Multi planogramas
— Resaltados
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Usabilidad — Remover Productos no Utilizados

* Muchos usuarios se olvidan eliminar productos no utilizados, que hace que el
trabajo con el planograma sea mas lento, ocupe mas espacio, impacte en los

reportes, etc

— Entonces hemos afiadido un opcion para recordareso ™" "
f Section Fields T Product Fields T Product Library
|/ Position Labels T Shelf Labels T Competitive Files

cuando guardan un planograma e M

Location Numbers

d Reco rd a r a I us u a rio v Automatically recalculate Location Numbers
* Remover Productos no Utilizados automaticamente Colculate Gross Margin % using

¢ Price including Tax

" Price excluding Tax

e Mantener Productos no Utilizados

Highlight & Evaluate Options

v Exclude unallocated products in analyses

Retail Shelf Planner > What to do with unallocated Products when saving

|Promptthe user what to do j

0 do with shelves wi

|Promptthe user what to do j B

HNo Cancel

g Global Retail Retail Merchandising Center - Release 2021 v5 - Page 39 A RETAILATAM
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Usabilidad — Calcular Maximo Mercadeo

 Muchos usuarios se olvidan de dar el Maximo Mercadeo a los estantes, que hace
mas dificil poner productos en esos estantes
— Entonces hemos afiadido un opcidn para recordar eso cuando dejan el cuadro del Estante

e Recordar al usuario 0*’“"; — | x
* Automaticamente calcular y el Maximo Mercadeo s | pdanas | e
General T International T Live Images

en todos los estantes

Location Numbers

v Automatically recalculate Location Numbers

* Mantener el Maximo Mercadeo como estaba

Calculate Gross Margin % using
¢ Price including Tax

" Price excluding Tax

Highlight & Evaluate Options

Retail Shelf Planner v Exclude unallocated products in analyses

What to do with unallocated Products when saving

P —3 .
| Do youwant to recalc the max merch of the shelves in all |Prompt the user what to do ~|
W segments T
What to do with shelves without a Max Merch
|Pron‘|pt the user what to do j B
Mo
oK Cancel ‘
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Usabilidad — Porcentaje Actual de Compresion

e Hay tres nuevos campos de calculo para las Posiciones

— Porcentaje de Compresion Actual de Altura

Position Label

Label Definition

— Porcentaje de Compresion Actual del Ancho | poseres s

5] A = D
UPC [Line Break]

L Name

— Porcentaje de Compresion Actual de e

D2

la Profundidad o

DAL
DAZ
DAS

=]
[
<
[ =

Position Fields:

Crientation A =

Merch Style

Esto esta disponible en las etiquetas

ActualSqueezePercentageHeight
ActualSqueezePercentageWidth
ActualSqueezePercentageDepth v

de Posicion

[IJ ne Break] >
Jln’ J

Free Text:

i -]

B

Label Description

|ID,-"Name,-"Fac'mgs

Note: this is the description under which the label will
be stored and can be selected.
Label Formatting
Font Settings

Font to use for labels:

|Arial (Size: 8) =l

Textcolor:
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Usabilidad - Retail Merchandising Center Integracion (1/2)

* Laintegracion con el Retail Merchandising Center ha sido mejorada

— Cuando se selecciona la Base de datos en el menu Herramientas-Opciones, Retail Shelf
Planner automaticamente carga el ID del Usuario y Password de la DSN seleccionada

— Cuando se selecciona otro DSN en |la Base de Datos, en el menu Herramientas-Opciones,
Retail Shelf Planner automaticamente carga el ID del Usuario y Password de la DSN
seleccionada.

(Y Y-
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Usabilidad - RMC Integracion (2/2)

* Los cuadros de los Periodos seleccionados y Tiendas Seleccionadas (usadas en la
importacion de base de datos del Retail Merchandising Center) ahora informa al
usuario sobre el numero de items en la categoria de la jerarquia seleccionada

 Ambos cuadros, ofrecen la opcion de cambiar de tamafo a la jerarquia vs la
Tienda/Detalles del Periodo

X80

Global Retail
Business Solutions

WHR R T PEL BT WY MRALTRRT] M

Select stores

Drente
Flevoland
Gelderland
Groningen
Noord-Brabant

£ Noord-Holland
Alkmaar,

(- Overijssel
- Utrecht

Amersfoort
£)-2uid-Holland

Alphen aan den Rijn

Address1

PP-D01 Aarle-Rixtel Aarle-Rixtel q

PP-002 PP-D02 Alkmaar Europaboulevard 11 Alkmaar Noord-H

o PP-003 PP-003 Alkmaar Van Ostadelaan 268 Alkmaar Noord-H
PP-004 PP-004 Almelo Bornsestraat 85 Almelo Overijs
PP-00 PP-D05 Almere Marktstraat 24 Almere Flevolar|
PP-DD6 Alphen aan den Rijn  Ridderhof 77 Alphen aan de... Zuid-Ho|

PP-D07 Amersfoort Leusderweg 118 Amersfoort Utrecht

PP-DO8 Amstelveen Kostverlorenhof 102 Amstelveen Noord-H

PP-DDS Amsterdam Bilderdijkstraat 64 Amsterdam Noord-H

PP-01 PP-D10 Amsterdam Buikslotermeerplein 156 Amsterdam Noord-H
PP-011 PP-D11 Amsterdam waldenlaan 210 Amsterdam Noord-F

e PP-012 PP-D12 Apeldoorn Adelaarslaan 243 Apeldoorn Gelderly
PP-013 PP-D13 Appingedam Overdiep 14 Appingedam Groning|
PP-014 PP-D14 Arnhem Amsterdamseweg 206 Arnhem Gelderlz]
PP-015 PP-D15 Arnhem Kronenburgpassage 86 Arnhem Gelderly

PP-016 PP-D16 Assen Kroonwerk 66 Assen Drente
PP-017 PP-017 Asten Burgemeester Ruttenplein 18 Asten Noord-E|

>

17 stores

0K Cancel ‘

Select periods

E-All Periods
[-2019
52020

a1
Q2

ey

Period_ID Year Quarter ‘Week
2020-W27 2020 Qs 27
2020-W28 2020 as 28
2020-W28 2020 a3 28
2020-W30 2020 as 30
2020-W31 2020 as 31
2020-W32 2020 as 3z
u 2020-W33 2020 a3 EE]
2020-W34 2020 as 34
2020+ 5 2020 a3 35
2020- 2020 a3 36
2020 as 37
2020 as 38
2020 a3 EL]
e
13 periods

Cancel
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Section 6.

VARIOS
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Varios — Informacion del Traqueo y Ciclo de Vida

* Informacion del Traqueo y Ciclo de Vida en el cuadro de Seccion

—_— Creado Por Section Properties X
Identification Organization
— Dia de Creacién oz Departmert Focd
Name: |Eeer M Merchandise Group: |,d.|ccrhcr|'|c Drinks
- M O d Ifl Ca d O PO r Physical T Descriptions & Measures T Fixture Details T Trackmg
. o o . 7 Tracking Info
- Dla de IVIOd IflcaCIOn Status: Go Live Date: Go Historic Date:
[Work in Progress #¥37/11/2020 = [¥31/12/2000 |
i D I a d e Va | I d e Z Created By: Date Created:
[ludith |21/10/2020
— 1 1 Modified By: Date Modified:
Dia de caducidad o pee Mo
) [ Y 4 7 [ [
* Esta informacion no sera incluida = —
ance

cuando se guarda el planograma

(Y Y-
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Varios — Error de manejo de la Libreria de Productos

e Revisiones adicionales fueron afadidas al arrastrar productos a la libreria, para
asegurar la calidad de datos no crea problemas

— Desafortunadamente no Podemos evitar seleccionar el archive Excel incorrecto

— Los usuarios tiene que esta atentos que no es importante esta atados al diseno correcto
* No hay nuevas columnas con campos que no son de Retail Shelf Planner

* Nuevas columnas con nuevos campos para asegurar el disefio correcto (y columnas no usadas para otros
datos que causar problemas a la informacién del producto)
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Varios — Correccion de Errores (1/3)

* En algunos calculos “detras de escena” hay limites para hasta 50 caracteres para
el ID y UPC. Usar un ID/UPC mas largo causara problemas en el software. Este
limite fue extendido a 250 caracteres

* Laimagen del Cuadro de Informacion sin camino, no se cargaba en el
planograma desde |la base de datos del Retail Merchandising Center

 Cuando se abre un planograma en una nueva ventanas fallaba, el mensaje
correcto ahora es mostrado.
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Varios — Correccion de Errores (2/3)

 El Inventario Manual es calculado en la Lista de Productos

* Laimportacion del Excel usando Solo Caracteristicas en combinacion con la
opcion de ignorar campos tuvo un cambio en los campos de Altura de Bandeja.
Esto fue corregido.

* En los reportes de Excel, |la pestana Estantes ahora incluye la columna de
encabezado para Sobresalir Derecha y Sobresalir Izquierda

* Reportes de Excel de multiples planogramas ahora incluyen las columnas de
Sobresalir Derecha y Sobresalir Izquierda
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Varios — Correccion de Errores (3/3)

e Cuando se copia un estante con <Ctrl> vy se lo arrastra, los valores de Sobresalir
lzquierda y Derecha se pierden. Esto fue corregido

* Cuando se cargan archivos psa, los campos de anidamiento horizontal son
ignorados. Ahora son correctamente procesados

e Si habia texto en la primer linea de encabezado en la configuracion de la pagina,
el texto era impreso, aun asi si el Mostrar Encabezado, no fue seleccionado

* La pestana orden® para todos los cuadro en la aplicacion fue revisada y necesaria
la actualizacion

‘ e “ The tab-order refers to the sequence in which the focus is given to the controls on the dialog when using the <Tab> key to move from object to object.
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